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Milo Cargnelli Yoga for Cyclists

Daniele Pernigofti
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Ballestracci e Battistuzzi Patrick Kofler
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Roberto Peia This Avventura Susanne Romani
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Andrea Razzin

Giulia Baroncini Monica

Andrea Boscolo
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Giorgio Baracani

Alessio Grimaldi De Bertolini
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LAMBIENTE

Il cinema ha il potere di emozionare, far
riflettere e trasformare.

A PAVE dedichiamo ogni anno uno
spazio speciale a questo linguaggio,
con una selezione curata di film e
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documentari che affrontano la crisi 3 e i
climatica, I'equita sociale, i nuovi modelli w5
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di vita e sviluppo.
Un momento di grande impatto culturale,

che amplia la riflessione e coinvolge
nuovi pubblici.
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Sport, paesaggio e avventura.
Tra i momenti piv attesi del festival, tre attesissime ed esclusive avventure in bici che

raccontano un territorio straordinario, lungo strade bianche, argini, piste ciclabili,
sentieri e secondarie dimenticate.

CLASSIC 90 e 140 km: INFINITA 330 km:

pedalando nell’eterna contrapposizione  un viaggio di scoperta per |'aristocrazia
tra acqua e ferra. Incrociando la Laguna  dei curiosi, oltre i confini della

Veneta, i fiumi Sile, Piave e Livenza. provincia veneziana pedalando I'arco
Un’esperienza ciclistica unica, con un pedemontano ed intercettando luoghi e
iconico rientro in ferry-boat dedicato. memorie poco conosciuti del territorio veneto.










--.'._,*“-:,{
LE GRAVEL RIDE
LT R




Museo del '900
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La Velostazione Venezia

Un circolo dedicato alla mobilita
sostenibile e alla ciclabilita, diffonde
e promuove opinioni e pratiche
aggiornate con il resto del mondo
sul rinnovamento urbano, la
demotorizzazione e la promozione
della cicliabilita trasportistica e
ricreativa.

M9

Il primo museo a raccontare la storia
materiale del XX secolo in ltalia.
Grazie al programma di mostre
temporanee, al palinsesto di eventi
per il grande pubblico e alle attivita
didattiche e formative, M9 intende
essere una casa aperta al territorio,
capace di promuovere riflessioni e
azioni sul tempo presente e futuro.
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spettatori ai talk M9

visitatori al village

ciclisti in ride attorno alla laguna

relatori da tutta europa

ferry-boat dedicato

patrocini istituzionali

main sponsor

ciclofficina mobile

km di tracciati gravel

volontari

location

film in selezione

installazione fotografica

sessione di yoga per ciclisti
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Sostenere PAVE significa entrare in contatto con una community attenta, attiva,
trasversale.

Significa essere parte di un progetto culturale capace di generare valore sociale,
territoriale e ambientale.

Significa raccontare il proprio brand dentro una cornice autentica, innovativa,
sostenibile.

/i - Presenza con corner commerciale al Village
(< D - Logo su tutti i materiali online e offline del festival
©

FIXED

- Naming diun appuntamento o workshop nel
programma

- Integrazione di contenuti del brand nel piano
editoriale social

- Presenza con corner commerciale al Village

- Logo su tutta la comunicazione online e offline

CARGO

- Esclusiva merceologica

- Newsletter dedicata al brand

- Naming di un evento/workshop

- Integrazione nel piano editoriale social

- Presenza con corner commerciale al Village

- Logo su tutta la comunicazione online e offline

Tutte le formule sono modulabili. Siamo disponibili a co- progettare atfivazioni su
misura, esperienze branded e contenuti speciali in linea con i valori del festival.
PAVE pu6 contare su una community partecipe e consapevole: una moulmg list
di oltre 4.500 contatti attivamente coinvolti durante I'anno attraverso un piano
editoriale curato e coerente con i valori del festival.

LE OPPORTUNITA
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REPUBBLICA ITALIANA

www.veneto.eu
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